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Podstawowe zasady identyfikacji wizualnej Proces rebrandingu marki

Dotychczasowe logo Ogrodow Przelewice — Zachodniopomorskiego Centrum Kultury Obszarow Wiejskich
i Edukacji Ekologicznej jak i pozostate elementy marki zostato poddane rebrandingowi. Proces ten zostat
zainicjowany po przejeciu przez Samorzad Wojewodztwa Zachodniopomorskiego ogrodow w Przelewi-
cach. Rebranding w odniesieniu do logo polegat na catkowitym przeobrazeniu dotychczasowego znaku
graficznego ogrodow w forme, ktora mogtaby bardziej identyfikowac sie z marka Pomorze Zachodnie.
Proces ten przebiegat w trzech etapach:

Etap 1 Rezygnacja z dotychczasowego logo.
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- PRZELEWICE

Zachodni ie Centrum Kultury Obszaréw Wiejskich i Edukacji Ekolog
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Podstawowe zasady identyfikacji wizualnej Proces rebrandingu marki

Etap 2 Wykorzystanie elementu sygnetu logo Pomorze Zachodnie do stworzenia od nowa
sygnetu znaku graficznego identyfikujacego ogrody w Przelewicach.
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Etap 3 Uproszczenie logotypu czyli zmiana tekstowego przedstawienia nazwy firmy.
OGRODY Ogrody } =§X‘;;E Ogrody
PRZELEWICE Przelewice Ne? Przelewice
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Podstawowe zasady identyfikacji wizualnej

Porownanie znakow

Logo
Ogrody
Przelewice

Ogrody
N2 Przelewice

Logo
Wojewodztwa
Zachodniopomorskiego

"‘-ifh' Pomorze

Zachodnie
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Standaryzacja znaku Forma podstawowa i uzupetniajgca znaku

Znak promocyjny ,Ogrody Przelewice” jest zbudowany z sygnetu oraz z logotypu czyli tekstowego przed-
stawienia nazwy firmy. Sygnet przedstawia wizerunek drzewa utrzymanego w stylistyce marki woje-
wodztwa zachodniopomorskiego. Drzewo jest bezpoSrednim nawiazaniem do roznorodnej flory, ktorg
mozna zobaczyc w ogrodach w Przelewicach. Kolorystyka lisci odwotuje sie do 4 sposrod 11 ptaszczyzn
dziatania Wojewodztwa Zachodniopomorskiego. Kolor pistacjowy symbolizuje ptaszczyzne ekolologicz-
ng, jasno-zielony - turystyczna, zotty - kulturowg a niebieski odwotuje sie do spoteczenstwa. Kolory liSci
nawigzuja rowniez do 4 por roku, w ktorych bogata przelewicka flora przyjmuje rozng forme.

Wersja podstawowa znaku Wersja uzupetniajaca znaku
pozioma pionowa
NHNE )
‘00h” sygnet
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Standaryzacja znaku Konstru kcja znaku

Konstrukcja znaku oparta jest na siatce modutowej. Jest to jeden ze sposobow odwzorowania znaku, uzy-
wany przede wszystkim w przypadku aplikacji wielkoformatowych. Znak wpisany jest w siatke z kwadra-
tow o boku rownym 0,5 cm. Stosunek szerokosci znaku do jego wysokosci jet wielkoScig statg i wynosi od-
powiednio dla formy poziomej 20 : 6 oraz dla formy pionowej 12 : 10.

forma pozioma forma pionowa
na siatce modutowej 20: 6 na siatce modutowej 12:10
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Standaryzacja znaku Pole podstawowe i ochronne znaku

Pole ochronne jest minimalnym obszarem wokot znaku, na ktorym nie moze wystapic zadna obca forma
graficzna. Ma ono zastosowanie w przypadku koniecznosci uzycia znaku w polu ogranicznym, np. kaseton
czy panel.

Pole ochronne jest minimalnym obszarem wokdét znaku, na ktérym nie moze wystapic zadna obca forma
graficzna. Ma ono zastosowanie w przypadku koniecznosci uzycia znaku w polu nieograniczonym, np.
ptaszczyzna  papieru, materiaty wydawnicze itp. Ponizej okreSlono  parametry  pola
podstawowego i ochronnego.

o
Konstrukcja pola podstawowego i ochronnego znaku 53‘,0
w formie podstawowej poziomej, gdzie modutem jest <7 N7 v o
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Standaryzacja znaku Pole podstawowe i ochronne znaku

Pole ochronne jest minimalnym obszarem wokot znaku, na ktorym nie moze wystapic zadna obca forma
graficzna. Ma ono zastosowanie w przypadku koniecznosci uzycia znaku w polu ogranicznym, np. kaseton
czy panel.

Pole ochronne jest minimalnym obszarem wokdét znaku, na ktérym nie moze wystapic zadna obca forma
graficzna. Ma ono zastosowanie w przypadku koniecznosci uzycia znaku w polu nieograniczonym, np.
ptaszczyzna  papieru, materiaty wydawnicze itp. Ponizej okreSlono  parametry  pola
podstawowego i ochronnego.
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Standaryzacja znaku Wersje wielobarwne znaku

Ponizej przedstawiono wersje kolorystyczng znaku w wariancie petnokolorowym CMYK.

h‘ﬂ hﬂ . 0/30/100/0 100/0/0/0
YN
sﬁ‘f(’hﬂ?l OgrOd\/ . . 40/0/100/0 0/0/0/70
s\f=2 Przelewice

. 65/0/100/0 0/0/0/80

Ponizej przedstawiono uproszczona wersje kolorystyczng znaku z zastosowaniem
pieciu kolorow typu SPOT.

heﬂ hﬂ . Pantone 124 Pantone Cyan
U
Sﬁ‘()”ohﬂz OgrOd\/ - . Pantone 375 Pantone Cool Gray 7
s\f=2 Przelewice

. Pantone 361
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Standaryzacja znaku Wersje jednobarwne znaku

Ponizej przedstawiono wersje kolorystyczne znaku w wariantach achromatycznych i monochromatycznych.

wersje achromatyczne pozytywowe

Ne/n2 Ogrody N/ Ogrody Ne/N2 Ogrody Nsvn Ogrody
XX 604 - XY YLz H H H
sz Przelewice  \f-7 Przelewice = Przelewice  3\~’ Przelewice

N Ogrody
s Przelewice Przelewice Y Przelewice

wersja monochromatyczna pozytywowa

NS/ Ogrody
Ny (Y}

s\fz: Przelewice

LB PN

. Pantone Black . Pantone Black
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Standaryzacja znaku

Typografia marki

Typografia marki ,Ogrody Przelewice"” to zestaw charakterystycznych krojow pisma. Zostaty one sklasyfiko-

wane wedtug waznosci. Poszczegolne kroje majg zastosowanie w roznych obszarach komunikacji.

Czcionka wybrang dla opisow dotyczacych ,Ogrodow Przelewice” jest rodzina Titillium Text, ktore SciSle na-
wigzuje do marki wojewodztwa zachodniopomorskiego.

W identyfikacji wizualnej nie dopuszcza sie innych czcionek niz podane nizej. Wyjatkiem jest zamiennik sys-
temowy, ktorym jest czcionka Arial CE.

TitilliumText25L250 wt

TitilliumText25L 600 wt

TitilliumText25L 999 wt

aabccédeefghijkltmnnodpqgrsstuvwxyzzz 0123456789

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit
anim id est laborum.

agbccdeefghijkltmniodpqrssStuvwxyzzz 0123456789

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.

agbccdeefghijkltmninodpqrsstuvwxyzzz 0123456789

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor
incididunt ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis nostrud
exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo consequat. Duis aute irure
dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum dolore eu fugiat nulla pariatur.
Excepteur sint occaecat cupidatat non proident, sunt in culpa qui officia deserunt
mollit anim id est laborum.
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Standaryzacja znaku Tto znaku

Ponizej przedstawiono dopuszczalne wersje kolorystyczne tta znaku promocyjnego ,,Ogrody Przelewice”.
Podstawowym ttem jest tto w kolorze biatym. Dopuszcza sie jedynie w szczegodlnych sytuacjach aplikacje
znaku na tle jasnoniebieskim, jasnoszarym, jasno zottym oraz jasno zielonym.

Tto podstawowe

Nsqpn Ogrody
\K~s Przelewice

Pantone Trans. White

Tta firmowe
\fz: Przelewice \fz: Przelewice =\fz: Przelewice 227 Przelewice

. Pantone 3005 - tinta 10-20% . Pantone Cool gray 10 - tinta 10-20% Pantone 3005 - tinta 10-20% . Pantone 361 - tinta 10-20%
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Standaryzacja znaku Zastosowanie znaku na tle zdjec

Na stronie przedstawiono sposoby aplikacji znaku na tle zdjec. Nalezy przestrzegac, aby znak nie byt
umieszczany na bardzo kontrastowych ttach, zawierajgcych mnogosc elementow. Obok przedstawiono
sposoby aplikacji znaku na tle zdjec. Znak wystepuje w formie pozytywowej i negatywowej w zaleznosci
od walordw tta. Zaleznosci te zilustrowano aplikujgc znak na pasku spektrum koloru czarnego.

Znak umieszczony Znak umieszczony na wyznaczonym polu Znak na tle spaktrum koloru czarnego

bezposrednio na zdjeciu z zachowaniem pola podstawowego w wersji achromatycznej
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Znak umieszczony na wyznaczonym transparentnym Znak umieszczony na wyznaczonym pasku 50%

polu ostabiajgcym kontrastowos¢ zdjecia w kolorze biatym
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Standaryzacja znaku WEI’SJE dekoracyjne znaku

Rozrozniamy nastepujace formy ozdobne znaku:

1. Znak przestrzenny, wykonany z tworzywa sztucznego lub metalu, kolorowy lub metaliczny. Moze byc
wykorzystywany jako element oznakowania we wnetrzach reprezentacyjnych, na elementach podkresla-
jacych prestiz i range marki (znaczek na klape marynarki, breloczek, itp.)

2. Relif (wypukty, wklesty), wystepuje w praktyce jako element grawerowany lub ttoczony np.: na gadze-
tach, upominkach.

Znak przestrzenny Relif wypukty
tworzywo sztuczne lub metal

Qleiael
S {

Rlizele\nice

Relif wklesty

Ri2a(a1yica
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Standaryzacja znaku Formy niedozwolone znaku

Przyjeto okreSlone zasady postugiwania sie znakiem. Ponizej przedstawiono niedopuszczalne formy
znaku. Sa to typowe zagrozenia bezposSrednio zwigzane z aplikacjg znaku.

vs7in7 Ogrody @

X

\¥~: Przelewice

1. Dodawac do znaku obcych
form graficznych i tekstowych

SS4)s7 Ogrody
Nk~ Przelewice

DR P\

4. Peformowac znaku poprzez
scigganie, rozcigganie

Nie wolno!

177 Ogrody
b

.~ Przelewice

A
y =

2. Stosowac lustrzanego odbicia
elementow Znaku

ssex: Ogrody

SN7Z Przelewice

5. Zmieniac proporcji, upraszczac
i przestawiac elemntow

negg Ogrody
\K=+ Przelewice

3. Zmieniac kolorystyki firmowej

Ogr0
%@?&wio&

6. Zmieniac sygnetu i logotypu
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Zastosowanie znaku na roznych mediach

Wizytowka

Ponizej przedstawiono 3 warianty wizytowek firmowych na ktorych znak promocyjny w wersji uzupetniajace;
pionowej pozycjonowany jest zardowno po lewej jak i po prawej stronie formatu. Ponizej rowniez przyktad wi-
zytowki imiennej, na ktorej znak promocyjny w wersji podstawowej poziomej pozycjonowany jest po lewe;j

stronie formatu.

Ogrody Przelewice
Zachodniopomorskie Centrum
Kultury Obszardw Wiejskich

i Edukacji Ekologicznej

74-210 Przelewice 17

tel. 91 564 30 80 = fax 91 579 00 88
sekretariat@ogrodprzelewice.pl
https://ogrodprzelewice.pl

Ogrody
Przelewice

=§x0‘;qg Ogrody Przelewice
XY 604 Zachodniopomorskie Centrum
SN Kultury Obszarow Wiejskich
Ogrod\/ i Edukacji Ekologicznej
Przelewice
74-210 Przelewice 17
tel. 91 564 30 80 = fax 91 579 00 88
sekretariat@ogrodprzelewice.pl
https:/ /ogrodprzelewice.pl
< 7,07,
0 L
s\f=: Przelewice

Krzysztof Kowalski
animator kultury

Ogrody Przelewice

Zachodniopomorskie Centrum Kultury tel. 91 564 30 80
Obszarow Wiejskich i Edukacji Ekologicznej tel. kom. +48 sun sun nun
74-210 Przelewice 17 sekretariat@ogrodprzelewice.pl
tel. 91 564 30 80 » fax 91 579 00 88 https://ogrodprzelewice.pl

Ogrody
Przelewice

Ogrody Przelewice
Zachodniopomorskie Centrum
Kultury Obszaréw Wiejskich

i Edukacji Ekologicznej

74-210 Przelewice 17

tel. 91 564 30 80 = fax 91 579 00 88
sekretariat@ogrodprzelewice.pl
https://ogrodprzelewice.pl
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Zastosowanie znaku na roznych mediach Kopert\/ firmowe

Ponizej przedstawiono znak promocyjny w formie podstawowej poziomej, ktory pozycjonowany jest w lewym
gornym rogu formatu kopert.

koperta C5 koperta C4

N

aadjrs Ogrody .y

XU 2 hﬂ

2! Przelewice §“§0';§2 Ogrody
)

s\fz2 Przelewice

Ogrody Przelewice
Zachodniopomorskie Centrum Kultury
Obszardw Wiejskich i Edukacji Ekologicznej
74-210 Przelewice 17
tel. 91 564 30 80 = fax 91 579 00 88

i ice.pl

https://ogrodprzelewice.pl

koperta DL

nw;»f, Ogrody .
22 Przelewice
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Zastosowanie znaku na réznych mediach Papier firmowy | notes

Ponizej przedstawiono znak promocyjny w formie podstawowej poziomej, ktory pozycjonowany jest w lewym
gornym rogu formatu listownika i notesu.

papier firmowy

7 Ogrody
[e? Przelewice notes

N=: Przelewice

f<Elan

Ogrody Przelewice
Zachodniopomorskie Centrum Kultury
Obszarow Wiejskich | Edukacji Ekologicznej
74-210 Przelewice 17 « tel. 91 564 30 80  fax 91 579 00 88

i ice.pl + https:/. ice.pl
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Zastosowanie znaku na ré6znych mediach Zaproszenia | teczki ofertowe

Ponizej przedstawiono znak promocyjny w formie podstawowej poziomej, ktory pozycjonowany jest w lewym
gornym rogu zaproszen. W przypadku teczek ofertowych znak pozycjonowany jest w prawym dolnym rogu.

aluazsoidez
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Zastosowanie znaku na réznych mediach Oznakowanie zewnetrzne firm\/

szyld - baner

szyld - tablica

N2 %

8377 Oerod “"‘\”p“"é

‘?4‘000:; groay ) NS\ 44
Przelewice
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Standaryzacja znaku Tabliczki przydrzwiowe i tablice informacyjne

Ponizej przedstawiono projekty tabliczek przydrzwiowych i tablic informacyjnych na ktérych znak promocyjny
w wersji podstawowej poziomej pozycjonowany jest po lewej stronie formatu.

7,07
\fz: Przelewice
i <7 N7
Lorem ipsum dolor N2707 Ogrody
N 2 =
WY Przelewice
7. N7
Jan Kowalski =0§4‘;§~2 Ogrody
Referent Y Y2 : . .
o o s\r=: Przelewice Lorem ipsum dolor sit amet 1P
Kazimierz Nowak
Referent ) i
- Lorem ipsum dolor sit amet 1
0 rOd Consectetur adipiscing elit 12
Aenean porta arcu 13
u .
Dendrologiczn e reniels
N27%% Oorod g ‘I
AN groay . . .
V2] : Duis luctus id mauris vel sodales  2P.
:‘0 70" Przelewlce Ogrody Przelewice
SH Zachodniopomorskie Centrum Kultury Obszardw Wiejskich i Edukacji Ekologicznej
74-210 Przelewice 17 » tel. 91 564 30 80 = fax 91 579 00 88 . . . .
i ice.pl » https:/ /og; ice.pl Suspendisse vitae feugiat nisl 21
Vivamus congue tortor mi 22
Scelerisque hendrerit ipsum 23
Placerat nec 24
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